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PRAKATA 

 

 

Catatan dalam bentuk buku ini merupakan salah satu mata rantai dasar 

yang tidak terpisahkan dari mata kuliah pengantar ilmu komunikasi yang 

diajarkan di program studi ilmu komunikasi, Fakultas Ilmu Sosal dan Ilmu 

Budaya, Universitas Pakuan, seperti buku Buku pada umumnya dibagi dalam 

beberapa diantara nya 1. Ruang Lingkup Manajemen. 2. Manajamen Komunikasi.  

3. Manajamamen Komunikasi dan Public Relations. 4. Bentuk-bentuk 

Komunikasi dalam Manajemen. 5. Metode Komunikasi dan Kelembagaan Public 

relation. 6. Manajemen Komunikasi dan Organisasi. 7. Konsep dan Fungsi 

Manajemen. 8. Manajemen Komunikasi Pemasaran.. Secara khusus penyusun 

mengucapkan terima kasih kepada Rosady Ruslan, SH, MM., bukunya-

Manajemen PR & Media Komunikasi (2003) – banyak menginspirasi serta banyak 

pula contoh-contoh yang sengaja saya kutip dari sana, pengutipan terkadang di 

lakukan apa adanya dengan pemaknaan yang berbeda namun ada juga sesuai 

dengan kebutuhan,  Sekali lagi terima kasih .   Akhir kata, penyusun menyadari 

Buku dikatat ini sebagai sintesis dari Rosady Ruslan, SH, MM  ini jauh dari 

sempurna dan akan menemukan anti-tesisnya. Karena kritik, saran, dan masukan 

dari pembaca sangat penyusun harapkan. Mudah-mudahan buku diktat ini bisa 

bermanfaat khususnya dalam kegiatan internal belajar mengajar di program studi 

ilmu komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Budaya Universitas Pakuan 

 

Bogor,  Juli 2020  
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